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Rationale / Brand Motivation

Smaak: Granaatappel-basilicum
Doelgroep: Ondernemer

De granaatappel-basilicum smaak is een zeer explosieve en 
eigenaardige smaak. De complexiteit van de smaakcombinatie drukt 
gelijk een stempel op je smaakpupillen, net zoals dat de uitzonderlijke 
ondernemer zijn stempel wil drukken op zijn omgeving! 

De ondernemer is een persoonlijkheid die impact willen maken op 
mensen met zijn ideeën en energieke karakter. Deze impact wilde ik 
vertalen naar een symbool dat zowel de smaak van het ijs en de 
persoonlijkheid van de ondernemer vertegenwoordigd. 

Zodoende kwam ik op het idee van het granaat-symbool. Een granaat 
creëert impact, en het is een letterlijke vertaling van het woord granaat 
in granaatappel. Een granaat is een risicovol voorwerp dat in 
risicovolle situaties wordt gebruikt. Dit staat verbonden aan de riskante 
levensstijl van de ondernemer.

De kleuren rood en groen heb ik bewust gekozen voor dit symbool. 
Rood staat voor de risicovolle levensstijl van de ondernemer, en is 
tevens ook de kleur van de granaatappel. Groen staat voor zijn 
energieke karakter. Daarbij staat het ook voor de groene kleur van 
basilicum.


