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Rationale / Brand Motivation

Smaak: Frambozen litchi rozen sorbet
Doelgroep: Analisten

De doelgroep voor Frambozen-Litchi-rozen sorbet zijn analisten. 
Analisten zijn nieuwsgierig en houden van complexiteit. Hun honger 
naar complexiteit wordt vervuld door deze ijssmaak. De 
Frambozen-Litchi-rozen sorbet is een complexe smaak waarvan je niet 
direct weet wat je proeft. Bij het proeven van het ijs kan de analist direct 
beginnen analyseren wat hij juist proeft.
Dit gevoel wordt ook in het symbool teweeg gebracht. De analist ziet het 
symbool en begint meteen te zoeken wat de verschillende vormen 
kunnen voorstellen. Hij wordt nieuwsgieriger en nieuwsgieriger 
waardoor hij niet kan wachten om de ijssmaak te ervaren. Eens hij de 
ijssmaak ontdekt, ervaart hij het “AHA”-moment waarin hij de smaak 
herkent in het symbool. Zijn analytische manier van denken wordt hier 
benut en dat is wat hij het liefste doet.
De stijlen die het aantrekkelijkst worden gevonden door de analisten 
zijn abstractie en minimalisme. Door de combinatie van deze twee 
stijlen heb ik een symbool gecreëerd dat de analist intrigeert en 
aantrekkelijk vindt. De linkse ijsbol stelt litchi voor, de middelste 
framboos en de rechtse roos. De poster werd zo minimalistisch mogelijk 
gemaakt. Door gebruik te maken van schaduwen en melksplashes 
wordt dynamiek toegevoegd.


